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CONCEITOS
ECONOMIA DA CULTURA

Sao bastante recentes as discussoes sobre a economia da cultura e os &
beneficios gerados por ela ao desenvolvimento econémico. Dentro dela, §
enquadramse 0s produtos e servigcos que possuem potencial financeiro €
valor simbdlico, como o artesanato, industrias culturais, turismo cultural,
patrimonio cultural, moda, design, musica, artes cénicas, producdes
cinematograficas, equipamentos culturais como teatros, cinemas, museu
dentre outros. Este mercado, sempre em expansao, teve seu primeiro
panorama no Brasil estudado em 2006, quando o IBGE apurou 0s gastos
brasileiros com cultura e constatou que as familias gastam 4,4% de seu
orcamento mensal com cultura. Sendo este o quarto item da lista das
despesas familiares, superado apenas por habitacéo, alimentacéo e
transporte.

Economia da Culturg Marcos Haddad (produtor cultural, economista e
especialista em politicas publicagornal Diario da Manha, outubro/2008)
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CONCEITOS
ECONOMIA DA CULTURA

Do ponto de vista da economia, a expressénomia da culturadentifica o
conjunto de atividades econdmicas relacionadas a cultura, incluindo a
criacao e o fazer cultural. Do ponto de vista da cultura, o conjunto das
atividades culturais que tém algum impacto econdmico. Fed@acluir neste #
conjunto qualquer pratica direta ou indiretamente cultural que gere valor
econdmico, além do valor cultural. A economia &, portanto, uma das
dimensdes da cultura. E aeconomia da cultoastitui um campo da
economia. As atividades geradoras de valor econdmico desie cultural e
criativosao as que constituem o campo ezonomia da cultura

influenciam outros setores, como 0s de ciéncia e tecnologia e de-eletro
eletrénicos.

Economia da Cultura e das Industrias Culture®ergio Sa LeitaoCultura e
Mercadg, maio/2007



http://www.culturaemercado.com.br/
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CONCEITOS
ECONOMIA DA CULTURA

conceitos (igualmente novos), como é o caso da Economia Criativa e/ou
Conhecimento. Trata do entendimento de que a cultura tambéem produz
negocios, movimenta a economia, gera emprego e renda e pode, portant@
ser encarada como um vetor do desenvolvimento sustentavel das mais
variadas sociedadeds isso com um trago que faz toda a diferenca: por
GFtAYSYGEFENE F FEYlFXT 2 LISYyalyYySyidz
um setor da economia que pode e deve contribuir para a inclusao social
para o avanco da sociedade da informacao.

Economia da Cultura: Um dos focos da politica cultural sergipana. Eloisa®
Galdino- Secretéaria de Estado da Cultura de SergiBertal Divirtase,
outubro/2009)
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http://www.divirta.se.gov.br/
http://www.divirta.se.gov.br/
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CONCEITOS
ECONOMIA DA CULTURA
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Economia da Cultura €, ambiental e culturalmente, um vetor de
desenvolvimento sustentavel: ndo se da pelo consumo de recursos naturgisis
mas por uma combinacéo de criatividade, diversidade cultural e inovacadqiei

tecnoldgica; e também preserva para as futuras geracoes o capital cultu
tangivel e intangivel das sociedades.

Economia da Cultura representa ndo apenas sustentabilidade e incluséo g
social, mas também geracio de renda, trabalho, emprego, ou seja, um Vetor
de desenvolvimento sustentavel, adequado aos atuais requisitos sociais, |
econdmicos, regionais e ambientais do Pais.

Setorial 30, p. 299 355
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CONCEITOS
ECONOMIA DA CULTURA

A economia da cultura ou economia cultural € um ramo da Ciéncia
Econdmica que estuda os efeitos de toda atividade econémica ligada a u
manifestacao artistica e criativa de uma sociedade

PORSSE, Alexandre Alves. Conselho Regional de Economia RS, Economia em dia. Cultura e

efeitos econémicos. Disponivéitp://www.coreconrs.org.br/eco0605.pdf Acesso em 9 jan.
2006.

A economia da cultura constitese em um instrumental analitico para
resolver questdes prementes ligadas aos efeitos econdomicos da atividad
cultural. Desta forma, esta € uma disciplina que vem se consolidando
constituindo como um campo fértil tanto para pesquisa tedrica como parz
verificacdo empirica

PRIETO, Luis César Herrero.: economia de la cultura en Espafia : Una disciplina incipiente. A
In: RAE: Revista Asturiana de Economia. N°. 23, 2002, pplI87




CONCEITOS
ECONOMIA CRIATIVA

O conceito de economia criativa origis@ do termo industrias criativas, por
sua vez inspirado no projeto Creative Nation, da Australia, de 1994. Entre
outros elementos, este defendia a importancia do trabalho criativo, sua
contribuicdo para a economia do pais e o papel das tecnologias como ali
da politica cultural, dando margem a posterior insercao de setores
tecnoldgicos no rol das industrias criativas.

Economia criativa: como estratégia de desenvolvimento: uma visdo dos
paises em desenvolvimento / organizacdo Ana Carla Fonseca Re#&n
Paulo : Itat Cultural, 2008
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CONCEITOS
ECONOMIA CRIATIVA

Partindo de uma analise da producéo bibliografica pioneira a respeito da economia cri
nota-se que esta era marcada pelo foco em industrias criativas e em sua dinamica
econdmica (CAVES, 2000; HOWKINS, 2001) ou nas caracteristicas e capacitacao dos
trabalhadores dessas industrias (SELTZER; BENTLEY, 1999; FLORIDA, 2003). A profu
interpretacdes conceituais ndo sugere uma linha comum. Caves, por exemplo, entende
industrias criativas as relacionadas a artes, cultura e entretenimento em geral. Ja para
Howkins o divisor de aguas da economia criativa seria o potencial de gerar direitos de ,
LINE LINA SRF RS Ay 0SfSOldzaf o6aS3adzyR2 2 | dzi 2 N
abrangéncia dos direitos autorais para desenhos industriais, marcas registradas e pateqtés:
Sob essa definicao torree dificil dizer o que ndo integraria a economia criativa na
sociedade contemporanea e qual diferenciacdo apresentaria frente a economia do
conhecimento. Ainda em 2001, David Throsby resgatou a cultura nos debates acerca d
industrias criativas, referindse a produtos e servi¢os culturais que envolvem criatividade
em sua producao, englobam certo grau de propriedade intelectual e transmitem significg
simbalico.

Economia criativa: como estratégia de desenvolvimento: uma visdo dos paises em :
desenvolvimento / organizagdo Ana Carla Fonseca Rg&do Paulo : Itau Cultural, 2008 e g




CONCEITOS
ECONOMIA CRIATIVA

Economia Criativa pode ser definida como o ciclo que engloba a criacéao,
producéo e distribuicdo de produtos e servicos que usam o0 conheciments
criatividade e o capital intelectual como principais recursos produtivos. E
uma area vasta e heterogénea que abrange desde os produtos artesana
as artes cénicas, artes visuais, 0s servi¢cos audiovisuais, multimidia, indu
de software etc. Seus principais subgrupos sao: musica e industria
fonografica; cinema, radio e televisao; teatro e danca; pintura e esculture
edicao e publicidade; industria digital e jogos de computador; e desenho
geral, que vai desde arquitetura ao desenho industrial e a moda.

Edna dos Santos, Chefe do Departamento de Economia Criativa da UN
- Organizacao das Nacoes unidas para o Comércio e Desenvolvimento.
Jornal Folha de S&o Paulo, marco/2006
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CONCEITOS
INDUSTRIA CRIATIVA

3
......

As industrias criativas tornaise uma fonte de renda para os donos da
propriedade intelectual criada por este talento. A criatividade néo é

monopolio de artista, € muito mais ampla e pode enconfama educacao,
na ciéncia ou em qualquer outro ambito. A criatividade esta em nos e e
tudo que nos rodeia.

Camisas e GravatasUm Guia para os Negocios Criativos. David Parrish)

de massa), no contexto das novas tecnologias de midia (TICs) em uma
economia do conhecimento, para 0 uso dos novos consumiemndesiaos —~— .
interativos. e -"44=

HARTLEY, John (EcCyeative industries2006. p.5.)
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CONCEITOS
ECONOMIA CRIATIVA

A Economia Criativa apresenta um novo paradigma, ja que fala de
desenvolvimento e ndo apenas de crescimento econdmico, além de centrar o
foco na distribuicdo e no acesso, e nao na producéao.

Lala Deheinzelin, consultora especial da-SB5C e viepresidente do
Instituto Pensarte. Dez/2006

E preciso reconhecer que a criatividade é recurso necessario, mas nao
suficiente, para que a economia criativa se desenvolva. Governanca, infra
estrutura onipresente de tecnologia e comunicacdes e educacao com um
perfil diferenciado s&o elos fundamentais para sustentar um processo de
desenvolvimento ancorado na economia criativa.

Economia criativa: como estratégia de desenvolvimento: uma viséo dos
paises em desenvolvimento / organizacdo Ana Carla Fonseca &e#&n
Paulo : Itau Cultural, 2008)



